
初式

Qualify（絞込） 読み手を特定し、問題を自覚させる

ヘッダー（魅力的なキャッチコピー）

明確にすべき3つの要素

ペルソナ 誰に？

手段 どんな方法で？何を使って？

ベネフィット どんな明るい未来を手に入れられるのか？

意識すべき8つのポイント

数字

キャッチ―さ

わかりやすさ

目新しさ

好奇心を誘う

お得感

時代性

No.1ではなくオンリー1

ブランディング

読み進めるベネフィット

Understand（共感） 問題に共感し、傷口を開く

Educate（啓発） 信頼できる証拠を提示し商品紹介

Why：なんで結果を出せたの？

What：あなただからできたんでしょ？ 実績者紹介（商品を手にした人の声）

What：え？私でもできるの？ 結果が出せる4つの理由

What：え？信じていいの？ 推薦者の声

How：どのようにやっていくの？私でもできるかな… 具体的な進め方

Stimulate（興奮） ベネフィットを伝えオファーする

解決策

解決方法の提示（商品の提示）

コースの紹介

松竹梅

松

竹

リスク・リバーサル
保証

商品に対して期待している成果を保証し、購入に対する不安要素を取り除く

梅

リスク・リバーサル
保証

商品に対して期待している成果を保証し、購入に対する不安要素を取り除く

why：なぜ3つのコースがあるの？

ペルソナを明確にする

商品の魅力を知ってもらう

質

量

キャッチ―

自分本位でない、あなたのために

購入したい、欲しい、買いたいと思わせる

みんな欲しいものは買う

みんな良いものは買う

買いたいと思ってから値段を見る≠内容を知る前に初めから値段を見る 内容を見て判断してもらう

価格の提示

この内容や期間での通常価格を提示（高い数字を見せる） アンカリング
商品・サービスの販売価格より大きな桁の数字を、価格を提示する前に見せておく方法

無意識のうちにお客さんの頭の中に基準となる数字が刷り込まれる

割引をする（3割以上） 今回は特別に
お得感を演出

自分本位でない、あなたのために

When：いつ導入するのか

期間 1年間

開始時期 2021年2月1日～2022年1月31日

why：なぜ1年間なの？ 自分本位でない、あなたのために

1日当たりの金額に換算する

掛かる金額を安いという判断基準を提示 判断を委ねない

りんごとみかん

分割可能にする
24分割払い

自分本位でない、あなたのために

付加価値をつける 特典 お得感を演出

自分本位でない、あなたのために

コース紹介まとめ
表を使う

ターゲットや期間を限定する

煽り・緊急性

条件を提示
フィルターを掛ける

Transition （変化）

申し込みを促す

最後の一押し（ラストメッセージ）


